Expansién

Pagina: 14 Secciéon: Empresas viernes, 05 de mayo de 2006

GUERRA DE BUSCADORES

Microsoft quiere su trozo dela
tarta de la publicidad online

Lanza ‘adCenter, un servicio para gestionar anuncios en su buscador de Internet, que
compite directamente con Google y Yahoo!.

MPRIETO Madid
Microsoft es mucho mis que
un desarrollador de software.
Steve Ballmer, su consejero
detegado, ha declarado ptibh-
camente que el gigante de
Redmond esti en plena meta-
morfosis para convertirse en
una compafiia de medios; Por
eso, tiene sentido que explote
el filén de la publicidad ontine
como nueva fuente de-ingre-
808, _ :
Bill Gates no da palos de
ciego porque Google ya ha de-
mostrado que el sistema de
enlaces pairocinados ligados a
las btisquedas en Internet es
una tarta apetitosa. El afio pa-
sado, 1a publicidad en busca-
dores movi6 5142 millones de
délares —4.000 millones de eu-
ros- en Estados Unidos, un
41% del total de la inversion
online, seglin datos dela patro-
nal TAB. Fn Espaia, el negocio
es auin pequeriio: en 2005 se -
Virtio en esta formula algo me-
nos de 71 millones de euros, un
43,0% del total.

Microsofi ha llegado tarde a
este mercado, pero ahora pisa

a fondo el acelerador para re- .

cortar la ventaja que le separa
de Google. La cormpafiia gasta-

1 2,000 millones de délares
adicionales en su proximo afio.

fiscal, que comienza en julio,
que se destinardn principal-
menie a constriir una red de
servicios online para explotar
lapublicidad en Internet.
“'Tras crear su propio motor
de busqueda, Microsoft dio
ayer el siguiente paso. con la
presentacién de adCenter, un

Bill Gates, fundador de Microsoft.

La metamorfosis .

B Microsoft ya no s sélo un
desarrollador de software,
La empresa fundada por Bil
Getes se ha convertido
también en una empresa
de publicidad.

l Siguiendo a estela de
Google hatanzado su
propio servicio para que los
anunciantes pongan
_promociones ligadas a las
busquedas en MSN,

sistema para gestionar la pu-
blicidad de los anunciantes en
su buscador, que compite di-
rectamente con Google y
Yahoo!. “El crecimiento de
adCenter es clave para alcan-
zar a Google”, asegurd Steve
Ballmer en un comunicado
que envid a los empleados la
pasada setnana,

De momento, €} servicio
funciona en Estados Unidos,
Francia y Singapur, v, segin
fuentes de 1a filial ibérica, ain
no hay una fecha cerrada para

" sulanzamiento en Espafia
En principio, adCenter ges- .
" fionara anuncios en el busca-

- dor MISN. Después; se iran
* sumando servicios online co-
7 'mo el sistema de correo elec-
trénico Windows Live 0 sus
aplicaciones en red Office Li-

ve,

Sin embarge, la apuesta no
estd exenta de dificultades.
Los anunciantes prefieren
publicitarse en los buscado-
res més wiilizados, A pesar de
los esfuerzos de Microsoft
por mejorar su motor, la
compafifa no consigue recor-
tar la distancia que le separa
de Google. En EELIU, su cuo-
ta ha caido casi dos puntos
porcentuales, hasta el 1o,
Mientras, Google ¥ Yahoo!

En Espana, el
negocio de enlaces
patrocinados movié
71 millones de euros
el afio pasado

han incrementado su partici-
Ppacién, hasta el 4906 y el 2206,
segin Nielsen/Netratings.
En Espafia, la distancia es
alin mayor. Segin datos de
Nielsen, Google tiene un 929
del mercado (medido en

. usuarios {nicos), frente al

22% de MSN Search v el 1296 .

de Yahool. Aungue el fuerte . :
<crecimiento de este tipo. de

publicidad prométe negocio -
para todos los contrincantes,
atmn hay mucho camino que

recorrér. Incluso et lider Goo- -

gle ha reconocido que suma-"

. yor desafio en Espafia es:tra-

duicir su dominio de mercado’
en ingresos. Ex nuestro pais,

.. %6l0 se destina a Tnternet ef 195
_ del présupuesto publicitario. |
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